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课程名称：种子营销                              

总学时数：80 学时 

适用专业：种子生产与经营 

1 课程概述 

1.1 课程的性质 

《种子营销》是一门重要的种子专业课。本课程是为了适应种子市场要求，贯彻《中

华人民共和国种子法》，促进中国种业经营法制化，种子产销一体化、市场营销国际化

而开设的一门实用学科。种子营销课程，适用于种子生产与经营、种子生产、农学专业

学生专业课。 

1.2 课程定位 

课程是种子生产与经营、种子生产专业是主要专业核心课程，通过该课程的学习，

学生会了解种子市场营销的基本概念和功能；通过对种子市场的调查和分析，制定相应

的策略；能够对种子正确定价，制定种子销售渠道和促销策略；对于网络营销和国际种

子市场营销了解；熟悉种子营销管理。课程对该专业培养目标的实施起重要的支撑作用。 

1.3 课程设计思路 

该课程在理论教学过程中，以老师讲授为主，可以根据教学内容的要求，请种子企

业有经验的种子营销经理进行专业讲座，或组织学生到种子交易会现场参观以便学生理

解种子营销的专业知识。在理论课程讲授过程中，可以采用丰富多彩的形式活跃课堂气

氛，尽量营造轻松活跃的教学氛围，寓教于乐。 

2 课程基本目标 

2.1 知识目标 

熟悉和掌握种子市场营销基本概念和功能；使学生熟悉和掌握种子市场调查和分析

方法，对种子市场进行预测和定位；使学生了解、熟悉和掌握种子开发和包装及储运，

制定种子策略，明确种子价格构和定价方法；通过种子销售渠道和促销策略，能够制定

和完成分销；了解种子网络营销和国际种子市场营销；掌握种子营销管理。 

2.2 职业技能目标 

学生通过学习，熟悉种子市场调查和分析方法，对种子市场进行预测和定位，具备
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根据种子具体情况，根据种子价格构和定价方法，种子销售渠道和促销策略，制订种子

具体营销方案。 

2.3 职业素质养成目标 

能够遵守营销师职业道德和《种子法》、《合同法》及现行法律法规。 

2.4 职业技能证书考核要求 

通过本课程的学习，为参加种子营销师考试打下理论知识基础。 

3 课程教学内容及学时安排 

3.1 课程组织安排说明 

在教学活动中尽量结合实际案例教学，以任务驱动结合理论知识讲解，掌握教学大

纲的教学要求。 

3.2 课程教学内容 

序

号 

单元（工作任务模块

或实训项目） 
教学内容及要求 活动设计 

学时

安排 

1 种子市场的基本知识 

市场的基本概念和功能 批阅作业、课堂提问 2 

种子市场营销环境 批阅作业、课堂提问 2 

种子营销 批阅作业、课堂提问 2 

2 种子市场调查和分析 

种子市场调查 批阅作业、课堂提问 2 

种子市场预测 批阅作业、课堂提问 2 

购买者行为分析 批阅作业、课堂提问 2 

种子市场定位 批阅作业、课堂提问 4 

3 种子产品策略 

种子商标策略 批阅作业、课堂提问 2 

种子包装策略 批阅作业、课堂提问 2 

种子储运 批阅作业、课堂提问 2 

新品种开发策略 批阅作业、课堂提问 2 

4 种子定价策略 
种子定价目标 批阅作业、课堂提问 2 

种子定价策略 批阅作业、课堂提问 2 

5 种子销售渠道策略 

种子销售渠道 批阅作业、课堂提问 2 

种子销售渠道的管理 批阅作业、课堂提问 2 

种子购销合同 批阅作业、课堂提问 2 

6 种子促削策略 种子促销组合 批阅作业、课堂提问 2 
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人员促销 批阅作业、课堂提问 2 

营业推广和公共关系 批阅作业、课堂提问 2 

种子广告 批阅作业、课堂提问 2 

种子售后服务 批阅作业、课堂提问 2 

7 种子网络营销 种子网络营销策略和建立 批阅作业、课堂提问 2 

8 国际种子市场营销 国际种子市场营销策略 批阅作业、课堂提问 2 

9 

 

 

种子营销管理 

 

种子市场准入 批阅作业、课堂提问 2 

种子营销组织 批阅作业、课堂提问 2 

种子营销计划 批阅作业、课堂提问 2 

种子营销控制 批阅作业、课堂提问 2 

10 种子法 种子法 批阅作业、课堂提问 4 

合计学时 60 

4 实施建议 

4.1 教学组织建议 

本课程是一门应用性的专业课，在教学过程中应结合种子特点，依种子助理营销师

职业资格考试大纲的要求，理论联系实际，组织该课程教学。 

（1）教学过程中，应立足于加强学生实际能力的培养。采用情景教学，以工作任

务引领教学，提高学生的学习兴趣，激发学生学习的内动力。 

（2）本课程教学的关键是模拟现场教学。应以典型的营销环境为载体，在教学过

程中教师展示、演示和学生分组操作并行，学生提问与教师解答、指导有机结合，让学

生在“教”与“学”的过程中掌握营销的基本知识。 

（3）在教学过程中，要紧密结合职业技能考证（助理营销师）的考试大纲，创设

条件，加强学生实践训练，使学生掌握相关技能，提高学生的岗位适应能力。 

（4）在教学过程中，应用模型、投影仪、多媒体、专业软件等教学资源，帮助学

生掌握建筑工程进度、投资、质量控制和合同管理的基本方法。 

教学过程中，教材的安排要符合学生的认知规律由浅入深，将总结性的知识放在最

后，各章节的安排要注意整本教材知识的连贯性、完整性，注意教材横向、纵向的关系。 

4.2 教学评价建议 



 

 
- 5 - 

（1）期末考核评价及方式 

本课程为考查课，根据学生的出勤率、课程纪律、课堂回答、实训练习完成质量对

学生成绩考核评定 

（2）教学过程评价 

本课程在教学过程中，利用课堂教学过程中对学生进行提问，应按章节布置课后作

业，分阶段撰写学习总结。 

（3）课程成绩形成方式 

根据学生的出勤率、课程纪律、课堂回答、实训练习完成质量对学生成绩考核评定

划分优、良、中、及格。 

4.3 教材选用 

（1）必须依据本课程标准选用《种子营销》,教材应充分体现任务引领、实践导向

课程的设计思想。 

（2）应将本课程的工作任务分解成若干典型的教学活动，按工作任务的需要，结

合职业技能证书考证组织教材内容。通过活动设计，根据够用为度的原则，结合学生的

认知和动手操作能力，加强实践实操内容，强调教学活动的系统性和完整性。 

（3）教材应图文表格并茂，以工程监理工作内容为主线，结合活动设计内容编写，

涵盖职业技能所需的知识，加深学生对工程监理工作的认识。 

（4）教材要体现先进性、通用性、实用性。并立足于种子行业的发展现状，将种

子法规和植物新品种保护条理的相关要求及时编入教材，并关注最新的种子质量和其它

相关标准，使教材更贴近本专业的发展和实际需要。 

4.4 课程主讲教师和教学团队要求说明 

本课程的主讲教师必须具备中级以上职称。 

4.5 课程教学环境和条件要求 

该课程属于专业课，建议结合多媒体教学，在条件允许的情况下模拟情景，结合实

际案例，边学边练习，逐步采用教、学、做一体化的教学模式。 

4.6 教学资源的开发与利用 

多媒体资源、校外基地利用、网络资源、信息技术应用、种子交易会等。 

4.7 其它 
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（1）本课程充分体现任务引领、实践导向课程的设计思想，营销技巧将贯穿于整

个教学活动中，课程内容多而广、综合性强，要顺利完成教学工作，要求教师必须是教

学中的“多面手”，要注重培养专业教师，提升教师的业务能力。 

（2）学习本课程的先修课程有种子生产、种子加工贮藏、种子检验、种子法规和

种子管理、作物栽培等课程。 

（3）参考资料：种子法、合同法、植物新品种保护条理、植物转基因安全条理等

法律法规及国家对农业的优惠政策。 
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