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“亲爱的，我们开房吧” 

案例编号：TJVIS&M022 

案例名称： “亲爱的，我们开房吧” 

案例部门：市场销售部 

案例描述： 

近日，长春网民马女士发现一篇帖子：长春市人民大街与重庆路交会处附近，有一家耗 

资人民币近亿元的“我们开房吧”时尚商务酒店。帖子中称：大名鼎鼎的香港酒店商紫淇国 

际团体（中国）有限公司下属紫淇酒店治理（中国）有限公司在长春开设的一家简约型时尚 

酒店 “我们开房吧时尚商务酒店” 胜利落户于国民大街与重庆路交汇处邻近。 “我们开房吧！ ” 

乍一听这句颇为“色情”的话，其实是这家时尚酒店的店名。 

这个酒店共 100 个房间，分别有 100 种不同的房间设计，房价均为 138 元，持有靓逸紫 

淇国际 VIP 会员卡与紫淇国际各个下属企业的会员卡还可以打 6 至 9 折。每个房间都备有 

联想电脑（22英寸液晶显示器）与独立卫生间，并有独特的韩式 LOV浴桶，部分房间卧室 

更是安装了价值 15 万元/台的 54 英寸超大液晶电视，立体声影院感受。并附有十几张酒店 

客房内的图片。 

搜索百度，找到相关网页 2530篇。其中看到这篇帖子的网友不少表示“很向往” ，并打 

听它的具体位置。 甚至有不少杭州、武汉等地网友表示出“嫉妒” ： “真羡慕你们长春年轻人， 

身边有这样好的消费场所。 ” 

记者来到重庆路，向附近商家打听“我们开房吧”酒店在哪里。但是，长百大楼、国贸 

中心、亚泰富苑等商场的管理人员及周边的时尚酒店、专卖店的工作人员都称“没听说过”。 

如家快捷酒店人民广场店的前台接待人员杨彩云称， 几天前，她在一个网友的日志中也看到 

过关于这个时尚酒店要开业的消息，但“也在怀疑这个消息的真实性。 ” 

不过，网上也有不少“验证”该酒店的跟帖。长春网友李先生称，上周六，他找了半天 

也没找到帖子中说的酒店， “是不是干脆就没有这家酒店？连查号台都查不到酒店的电话， 

真叫人怀疑！ ” 

案例分析： 

在还不知酒店是否真实存在的情况下，却已经充分引起了社会大众的关注。 它之所以能 

够吸引社会的广泛关注，还是有其成功的原因的：（1）酒店的名字新颖，独具特色，丝毫不
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同于行业内传统的取名方法，营销角度独特；（2）宣传报道中所呈现出来的酒店特点，刺激 

了消费者的眼球，符合了他们的心里特征，营销内容独特。 

后续跟进： 

网络上的强大反响也引起了相关机构的注意，他们介入调查后发现：该酒店尚未开工建 

设， 也没有类似的时尚酒店注册过。 而帖子中的图片展示的是丹麦的 HOTEL FOX 艺术酒店。 

该酒店位于哥本哈根，是德国大众为宣传新款汽车 Foxcar 而特意改装的。 

案例反思： 

1. 一则虚假营销消息能引发这么多人的关注，恰恰体现出消费者对市场的一种求新、 

求特、求异的心理需求。酒店行业的时尚酒店、商务宾馆层出不穷，但是缺少的正是个性化 

和差异化，虽然这个另类时尚酒店消息是假的，但是也让我们学习到了想吸引更多的客人， 

就要有自己的特色和创意，打造个性化品牌。 

2.  从营销的角度来看，要想获得市场的关注，必须营销角度独特、营销内容新颖、营 

销方法与时俱进，案例中的酒店正是这样做的。但是，酒店在做营销时，一定要立足于事实 

依据， “天方夜谭”式的营销势必会失去消费者的信任，酒店只会自食恶果。 

3.  该消息获得快速传播的渠道是网络，充分说明了当今时代，网络营销的重要性，它 

不同于传统媒介的营销， 具有快速传播、 快速扩散的特点。 如果酒店的营销方法不与时俱进， 

只会被时代所淘汰。 

案例启示： 

1.  酒店营销必须抓住消费者的眼球，具有吸引力的内容是营销成功的关键； 

2.  酒店营销必须立足于事实，任何时候都不可失去消费者的信任； 

酒店营销方式方法必须与时俱进，网络营销应成为 21 世纪营销工作之中的重中之重。


